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Visto el expediente promovido por Marco Antonio Alarcon Garcia sobre el
otorgamiento del Grado Académico de Maestro en Ciencias Econdmicas, Mencién,
Marketing Empresarial; y

CONSIDERANDO:!

Que, Marco Antonio Alarcon Garcfa, ex estudiante de la Seccién de
Posgrado de la Facultad de Ciencias Econdmicas, Administrativas y Contables, ha
solicitado el otorgamiento del Grado Académico de Maestro en Ciencias
Econdmicas, Mencion, Marketing Empresarial,

Que, el recurrente ha sustentado y aprobado la tesis “impacto de las
Estrategias de Promocioén de Marketing en los Resultados Financieros en la Bebida
Gasificada Coca Cola de Ayacucho, en el afio 2010”, en concordancia con lo
establecido por el articulo 58° del Reglamento de la Escuela de Posgrado,

Que, el Consejo Directivo de la Escuela de Posgrado, en sesion de fecha 13
de junio de 2012, aprob6 el otorgamiento del Grado Académico de Maestro en
Ciencias Econémicas, Mencion, Marketing Empresarial a favor del recurrente, segtin
la Resolucion del Consejo Directivo N° 031-12-UNSCH-EPG-CD, de fecha 22 de
junio de 2012;

De conformidad con lo dispuesto por el articulo  32°, inciso f) de la Ley
Universitaria N° 23733, el articulo 127°, inciso h) del Estatuto Reformado de la
Universidad Nacional de San Cristébal de Huamanga y estando a lo aprobado por el
Consejo Universitario, en sesion de fecha 10 de julio de 2012,

El Rector, en uso de las facultades que le confiere la ley,
RESUELVE:
Articulo 1°.- CONFERIR el GRADO ACADEMICO DE MAESTRO EN

CIENCIAS ECONOMICAS, MENQION, MARKETING EMPRESARIAL a favor del
sefior MARCO ANTONIO ALARCON GARCIA.

Articulo 2°.- EXPEDIR a favor deLi_%ado el diploma correspondiente.
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